1, Поняття прав на об’єкти інтелектуальної власності. Класифікація об‘єктів інтелектуальної власності. Вихідні дані для оцінки прав на об’єкти інтелектуальної власності.

Важнейшей составной частью нематериальных активов, обеспечивающей субъектам хозяйствования основные конку-рентные преимущества на основе исключительных правомочий. являются объекты интеллектуальной собственности. Согласно статье 2 п. VIII «Конвенции, утверждающей Всемирную органи-зацию интеллектуальной собственности»* к последним относятся права связанные с: литературными, художественными и научными произведе- - исполнительской деятельностью артистов, звукозаписью, радио- и телевизионными передачами; - изобретениями во всех областях человеческой деятельно- сти; - научными открытиями; - промышленными образцами; - товарными знаками, знаками обслуживания, фирменными наименованиями и коммерческими обозначениями; - защитой от недобросовестной конкуренции, а также все другие права, относящиеся к интеллектуальной деятельности в промышленной, научной, литературной и художественной облас- тях [24]. Более расширенное толкование состава интеллектуальной собственности содержится в иных международных документах, что позволяет выделять в практике оценки в составе объектов интеллектуальной собственности следующие две группы: - объекты промышленной собственности (в вышеприведен-ном определении это изобретения во всех областях человеческой деятельности, научные открытия, промышленные образцы, то-варные знаки, знаки обслуживания, фирменные наименования и коммерческие обозначения, защита от недобросовестной конку-ренции); -объекты авторского права и смежных прав (литературные, художественные и научные произведения, исполнительская дея-тельность артистов, звукозапись, радио- и телевизионные переда-чи) Остановимся подробнее на характеристиках этих групп. Объекты промышленной собственности Парижская конвенция по охране промышленной собствен-ности к охраняемым объектам права промышленной собствен-ности (статья 1(2)) относит: • патенты на изобретения, • полезные модели, • промышленные образцы, • товарные знаки, • знаки обслуживания, • фирменные наименования, • указания происхождения или наименование мест происхо- ждения, • пресечение недобросовестной конкуренции [25]. Согласно украинского законодательства объекты автор-ского права это произведения в области науки, литературы и ис-кусства, а именно: - литературные письменные произведения беллетристиче- ского, публицистического, научного, технического или иного ха- рактера (книги, брошюры, статьи и т.д.); - выступления, лекции, речи, проповеди и другие устные произведения; - компьютерные программы; - базы данных; - музыкальные произведения с текстом или без текста; - драматические, музыкально-драматические произведения, пантомимы, хореографические и другие произведения, созданные для сценического показа, и их постановки; - аудиовизуальные произведения; - произведения изобразительного искусства; - скульптуры, картины, рисунки, гравюры, литографии и другие произведения изобразительного искусства; - произведения архитектуры, градостроения и садово- паркового искусства; - фотографические произведения, в том числе произведения [(выполненные способами подобными фотографии; - произведения прикладного искусства, в том числе произве- дения декоративного ткачества, керамики, резьбы, литья, из ху- дожественного стекла, ювелирные изделия, если они не охраня- ются законами Украины об охране промышленной собственно- сти; - иллюстрации, карты, планы, чертежи, эскизы, пластические произведения, касающиеся географии, геологии, топографии, техники, архитектуры и других областей науки; - сценические обработки произведений, указанных в под- пункте 1, и обработки фольклора, пригодные для сценического I показа; - производные произведения; - сборники переводов, сборники обработок фольклора, эн- циклопедии и антологии, сборники обычных данных, другие со- ставные произведения при условии, что они являются результа- том творческого труда по подбору координацией или упорядо- ченьем содержания без нарушения авторских прав на произведе- ния, входящие в состав сборников; - тексты переводов для дублирования и озвучивания, созда- киие субтитров на украинском и других языках для иностранных аудиовизуальных произведений; - другие произведения [38]; - научно-техническая информация, являющаяся продуктом интеллектуального труда [39]. Перечень необходимой информации, в ча-стности, включает: -характеристики объектов интеллектуальной собственности или товаров, изготовленных с использованием таких объектов или товаров (технические, потребительские, эксплуатационные и экологические пока-затели), при необходимости в сравнении с аналогичными или конкури-рующими; -источники получения прибыли от использования нематериальных активов (увеличение объемов реализации конкретных видов или всей продукции, изготовленной с использованием объектов интеллектуальной собственности, других видов нематериальных активов; повышения цены в зависимости от качества продукции; экономия в производстве; выручка от продажи (переуступления) имущественных прав или продажи лицен-зий и т. д.); -описание рынка объектов интеллектуальной собственности (от-расли и направления использования объектов интеллектуальной собст-венности в соответствии с функциональными признаками и (или) спосо-бом применения, география сбыта, емкость рынка сбыта и т. д.); - затраты, связанные с приобретением прав и использованием объ-ектов интеллектуальной собственности (на приобретение имуществен-ных прав; на использование в производстве и организации выпуска това-ров, на правовую и другие виды охраны; на страхование рисков осущест-вления проектов с использованием объектов интеллектуальной собствен-ности и т. д.); -себестоимость и цена единицы товара с использованием интел-лектуальной собственности; -риски, связанные с приобретением прав и использованием объек-тов интеллектуальной собственности; • -чистая прибыль от использования объектов интеллектуальной собственности. 

2, Об‘єкти промислової власності. Особливості правової охорони об‘єктів промислової власності. 

Изобретение. В соответствии с [26] изобретением призна-ется результат творческой деятельности человека в любой отрас-ли технологии. Объектом изобретения может быть продукт (уст-ройство, вещество, штамм микроорганизма, культура клеток рас-тения или животного) или способ. Охрана прав на изобретение осуществляется с помощью патентов сроком на 20 лет в том слу-чае, если оно отвечает патентоспособности, т.е. признается но-вым, соответствующим изобретательскому уровню и пригодным к использованию. Полезная модель — техническое решение в области меха-ники, описываемое как конструктивно выполненное устройство. Согласно национальному законодательству [26] полезная модель отличается от изобретения лишь тем, что: 1) получение прав на последнюю не требует соответствия ее изобретательскому уровню; 2) срок правовой охраны полезной модели осуществляется на протяжении 5 лет. Промышленный образец. Им признается художественно-конструкторское решение изделия, определяющее его внешний вид (дизайн изделия), соответствующее требованиям новизны и пригодное к изготовлению промышленным способом [27]. Объ-ектом промышленного образца может быть форма, рисунок, рас-цветка или их сочетание, определяющие внешний вид промыш-ленного изделия и предназначенные для удовлетворения эстети-ческих и эргономических потребностей. Патент на промышлен-ный образец выдается сроком на 10 лет, который может продле-ваться еще на 5 лет. Действие такого патента, в отличие от патен-тов на изобретения и полезные модели, требует поддержания, что выражается в необходимости владельцу уплачивать ежегодные сборы. Товарный знак, знак обслуживания (в украинской ин-терпретации знаки для товаров и услуг) — обозначение по ко- ;торому товары и услуги одних лиц отличаются от товаров и услуг ;даругих лиц. Объектом знаков могут быть любые обозначения или ккомбинации обозначений, в частности: - слова, в том числе собственные имена; - буквы; - цифры; - изобразительные символы; - цвета и комбинации цветов; - а также любая комбинация указанных обозначений. Правовая охрана знаков для товаров и услуг не ограничена сроком при условии, что регистрация периодически возобновля-ется через каждые 10 лет [28]. Фирменное наименование — обозначение, характери-зующее субъекта, под именем которого осуществляется деятель-нвость, служащее для выделения его среди других. В отличие от знаков для товаров и услуг, фирменное наименование указывает на хозяйствующего субъекта без ссылки на производимые им то-вары (оказываемые услуги, выполняемые работы) и характеризу-ет деловую репутацию. Украинское законодательство не выделя-ет в отдельный объект промышленной собственности фирменное наименование (так же как и доменное имя) —¦ оно выступает раз-новидностью знака для товаров и услуг. Указание происхождения или наименование места про-исхождения являются разновидностью коммерческих обозначе-кний; указывают географическое происхождение товаров. В соот-ветствии с национальным законодательством [29] ими признается указание происхождения товара — термин, охватывающий: - простое указание происхождения товара; - квалифицированное указание происхождения товара. Простое указание происхождения товара — любое словес-ное или изобразительное обозначение, которое прямо или опо-средовано, указывает на географическое место происхождения товара. Квалифицированное указание происхождения товара — охватывает такие термины: наименование места происхождения товара (название географического места, которое употребляется для обозначения товара, происходящего из указанного места и имеет особенные свойства, исключительные или главным обра-зом обусловленные для данного места природными условиями или соединением этих условий с человеческим фактором); гео-графическое указание происхождения товара (название гео-графического места, которое употребляется для обозначения то-вара, происходящего из указанного места и имеет определенные качества, репутацию, либо иные характеристики, в основном, обусловленные характерными для данного места природными условиями и человеческим фактором, или их соединением). Правовая охрана простого указания происхождения товара заключается в недопущении использования неправдивых обозна-чений, которые вводят потребителя в заблуждение относительно действительного места происхождения товара. Простое указание происхождения товара не подлежит регистрации, в отличие от квалифицированного, правовая охрана которого начинается с момента регистрации и является бессрочной. Пресечение недобросовестной конкуренции. Парижской конвенцией по охране промышленной собственности трактует-ся следующим образом (статья Юв'$ [25]): «(2) Актом недобросовестной конкуренции считается вся-кий акт конкуренции, противоречащий честным обычаям в про-мышленных и торговых делах. (3) В частности, подлежат запрету: 1) все действия, способные каким бы то ни было способом вызвать смешение в отношении предприятия, продук- тов или промышленной или торговой деятельности конкурента; 2) ложные утверждения при осуществлении коммерческой деятельности, способные дискредитировать предпри-ятие, продукцию или промышленную или торговую деятельность конкурента; 3) указания или утверждения, использование которых при осуществлении коммерческой деятельности может вве-сти общественность в заблуждение относительно ха-рактера, способа изготовления, свойств, пригодности к применению или количества товаров». Правом на пресечение недобросовестной конкуренции, в отличие от прав на изобретения, полезные модели, промышлен-ные образцы, товарные знаки и знаки обслуживания, фирменные наименования, наименования местоположения, обладают все хо-зяйствующие субъекты — обязанностью органов государствен-ной власти и управления является создание полноценной конку-рентной среды [30], поэтому оценивать его стоимость бессмыс-ленно. Кроме перечисленных, украинским законодательством вы-деляются как объекты промышленной собственности также сорта растений, информация в автоматизированных системах, топогра-фия интегральных микросхем. Некоторые авторы [4] относят их к нетрадиционным объектам интеллектуальной собственности, од-нако мы склонны считать приведенные объекты частью промыш-ленной собственности подобной изобретениям либо ноу-хау. Сорт растения — искусственно отобранная совокупность растений в пределах одного и того же ботанического таксона с присущими им биологическими признаками и свойствами, харак-теризующими их наследственность, которая имеет хотя бы одно отличие от известных совокупностей растений того же ботаниче-ского таксона и может считаться единой с точки зрения пригод-ности для воспроизводства сорта. Категория сорта — клон, ли-ния, гибрид, популяция [31]. Право на сорт подтверждается па-тентом, срок действия которого составляет 20 лет, а для виногра-да, древесных и плодовых культур — 30 лет. Срок действия па-тента может быть продлен, но не более чем на 10 лет. Информация в автоматизированных системах — сово-купность всех данных и программ, используемых в автоматизи-рованных системах независимо от средств их физического и ло-гического представления [32]. Топография интегральных микросхем — зафиксирован-ное на материальном носителе пространственно-геометрическое расположение совокупности элементов интегральной микросхе-мы и соединений между ними [33]. Правовая охрана топографии интефальных микросхем фиксируется в свидетельстве и дейст-вует на протяжении 10 лет. К объектам промышленной собственности относятся также ноу-хау — совокупность технических, технологических, коммер-ческих и других знаний, оформленных в виде технической доку-ментации, навыков и производственного опыта, необходимых для организации того или иного вида производства, но не запатенто-ванных [34]. 

3, Об‘єкти авторського права та суміжних прав. Особливості правової охорони об‘єктів авторського права та суміжних прав. Согласно украинского законодательства объекты автор-ского права это произведения в области науки, литературы и ис-кусства, а именно: - литературные письменные произведения беллетристиче- ского, публицистического, научного, технического или иного ха- рактера (книги, брошюры, статьи и т.д.); - выступления, лекции, речи, проповеди и другие устные произведения; - компьютерные программы; - базы данных; - музыкальные произведения с текстом или без текста; - драматические, музыкально-драматические произведения, пантомимы, хореографические и другие произведения, созданные для сценического показа, и их постановки; - аудиовизуальные произведения; - произведения изобразительного искусства; - скульптуры, картины, рисунки, гравюры, литографии и другие произведения изобразительного искусства; - произведения архитектуры, градостроения и садово- паркового искусства; - фотографические произведения, в том числе произведения [(выполненные способами подобными фотографии; - произведения прикладного искусства, в том числе произве- дения декоративного ткачества, керамики, резьбы, литья, из ху- дожественного стекла, ювелирные изделия, если они не охраня- ются законами Украины об охране промышленной собственно- сти; - иллюстрации, карты, планы, чертежи, эскизы, пластические произведения, касающиеся географии, геологии, топографии, техники, архитектуры и других областей науки; - сценические обработки произведений, указанных в под- пункте 1, и обработки фольклора, пригодные для сценического I показа; - производные произведения; - сборники переводов, сборники обработок фольклора, эн- циклопедии и антологии, сборники обычных данных, другие со- ставные произведения при условии, что они являются результа- том творческого труда по подбору координацией или упорядо- ченьем содержания без нарушения авторских прав на произведе- ния, входящие в состав сборников; - тексты переводов для дублирования и озвучивания, созда- киие субтитров на украинском и других языках для иностранных аудиовизуальных произведений; - другие произведения [38]; - научно-техническая информация, являющаяся продуктом интеллектуального труда [39]. Срок действия авторского права — на протяжении жизни 1 и 70 лет после его смерти. Объектами смежных прав выступают: - исполнения литературных, драматических, музыкальных, музыкально-драматических, хореографических, фольклорных и других произведений; - фонограммы и видеограммы; - передачи (программы) организаций вещания [38]. Срок охраны смежных прав действует на протяжении 50 лет. Оценка стоимости авторских и смежных прав как элемента человеческого капитала исходит из мотивации их владельцев — авторы и исполнители ожидают получить доход от реализации своих прав. При этом их ожидания могут быть объяснены теори-ей справедливости С.Адамса [40, с.31-33], в соответствии с кото-рой люди рассчитывают на вознаграждение в размере получае-мом иными субъектами за выполнение подобной работы. В прак-тической деятельности такие ожидания реализуются на основе использования платежей за объекты авторских и смежных прав в виде роялти (постоянных отчислений от доходов, полученных с использованием соответствующих объектов интеллектуальной собственности) или паушальных (т.е. единоразовых) платежей. 

4, Особливості та основні етапи введення в цивільно-господарський обіг об‘єктів інтелектуальної власності, їх врахування при здійсненні оцінки.

произведение - заявка на патент - техническая документация - испытания продукции и зарегистрированное ТУ - изготовление и реализация продукции.

5, Експертиза інтелектуальної власності при здійсненні оцінки: зміст робіт, основні етапи, порядок використання її результатів.

Объект ИС - идентификация объекта интеллектуальной собственности, проверка факта его наличия и использования в производственной деятельности; Охранные документы - проверка наличия и действительности охранных документов "по объекту", срокам охраны и территории действия охранных документов на объекты промышленной собственности; Права на ИС - анализ документов, подтверждающих права предприятия на объекты интеллектуальной собственности; Стоимость ИС - анализ стоимостных документов; Учет ИС - анализ документов бухгалтерского учета объектов интеллектуальной собственности. При аудите объектов ИС, как и при аудите других объектов собственности, в первую очередь необходимо проверить факт наличия и факт использования объектов ИС в сфере производства. Это достигается проверкой документов, в которых этот объект описан, изображен или иным образом зафиксирован на материальных носителях, например в прилагаемом к охранному документу описании, а также проверкой документов, подтверждающих практическое использование данных объектов в продукции предприятия или в его производственных процессах и технологиях. Это может быть документация, в которой описана технология производственного процесса, конструкторская документация, изображения образцов продукции, программы для ЭВМ, базы данных или другая документация, позволяющая не только идентифицировать данный объект ИС, но и подтвердить факты использования конкретных объектов в производственном процессе предприятия. Применительно к объектам промышленной собственности (ПрС) как составной части ИС важно определить, существуют ли официальные охранные документы, подтверждающие права на объекты ПрС: патенты на изобретения и промышленные образцы, свидетельства на полезные модели и товарные знаки. Охранные документы, как правило, состоят из официальных грамот, выдаваемых соответствующим органом , и прилагаемых к грамотам описаний (изображений) объектов промышленной собственности. При экспертизе действительности охранных документов необходимо проверить их действительность - "по объекту", "по территории" и "по срокам действия" охранного документа. Документ признается недействительным, если не соответствует любому из данных критериев в отношении конкретного, используемого на предприятии объекта ПрС. Проверяя действительность охранного документа "по объекту", нужно учитывать, что объем правовой охраны, предоставляемый патентом на изобретение и свидетельством на полезную модель, определяется их формулой, выражающей сущность изобретения или полезной модели, патентом на промышленный образец - совокупностью его существенных признаков, отображенных на фотографиях изделия (макета, рисунка), а свидетельством на товарный знак - перечнем товаров или услуг, указанных в свидетельстве При экспертизе охранного документа "по территории" надо иметь в виду, что охранный документ действует только на территории той страны, в которой он выдан. Когда ведется экспертная оценка охранного документа "по срокам действия", учитывается тот факт, что практически все охранные документы имеют определенные в Законе сроки действия. Кроме того, действие охранных документов может быть прекращено по причинам официального признания их недействительными, по ходатайству патентообладателя или при неуплате в установленный срок пошлин за поддержание охранных документов в силе. При этом ведомства в своих официальных изданиях публикуют сведения о досрочном прекращении действия охранных документов. Следующим этапом является проверка документов, подтверждающих права предприятия на данный объект ИС. Для объектов ИС, не имеющих официальных охранных документов, например для научно-технических разработок типа ноу-хау, документами, закрепляющими права предприятия, могут быть договоры на создание и передачу научно-технической продукции, свидетельствующие о факте создания данного объекта (объектов) в процессе выполнения НИР или ОКР или подтверждающие создание данного объекта по заданию предприятия и при финансировании работ предприятием ("служебное задание" или "создание по заказу"). То есть документы, устанавливающие факты возникновения прав непосредственно на предприятии, либо документы, подтверждающие факты передачи предприятию прав на объекты ИС другими правообладателями (авторские договоры, договоры о передаче ноу-хау). Основным содержанием данного этапа является проверка действительности прав предприятия на объекты ИС, объема его прав (является объект собственностью предприятия или оно обладает только правом на использование данного объекта), срока обладания правами и других основных договорных условий закрепления прав собственности или прав на использование объектов ИС. Затем целесообразно проверить стоимостные документы, то есть документы, где отражается стоимость приобретения (создания) объектов ИС и величина затрат, необходимых для приведения объектов в состояние, пригодное для его использования на предприятии. По общему правилу оценка осуществляется в денежном выражении путем суммирования фактически произведенных расходов. Объекты ИС, как и другие объекты нематериальных активов, отражаются в учете и отчетности в сумме затрат на приобретение и расходов по их доведению до состояния, в котором они пригодны к использованию в запланированных целях, и переносят свою первоначальную стоимость на издержки производства или обращения (амортизируются) по нормам, определяемым на предприятии исходя из установленного срока их использования. 

6, Витратний підхід до оцінки прав на об‘єкти інтелектуальної власності: сутність, переваги та недоліки.

Затратный подход рассматривается в литературе по оценке ИС как один из трех возможных подходов. Считается, что он может быть использован только как дополнение к доходному методу (если речь не идет об оценке для целей бухгалтерского учета). Этот подход, как и предыдущие два, может быть реализован в нескольких вариантах. 
2.3.1. Затраты на воспроизводство (восстановление) актива 
Наиболее последовательное применение затратного подхода – это прямой подсчет затрат на проведение работ, результатом которых стало патентуемое изобретение, компьютерная программа и т.д. Следует подчеркнуть, что речь идет не о бухгалтерском учете затрат с отражением на счетах, а просто о подсчете. В качестве варианта можно подсчитать, какие затраты понадобились бы на проведение тех же работ с учетом цен и ставок оплаты на дату оценки. Такие расчеты часто проводятся при оценке недвижимости. Однако применительно к НМА они, как правило, лишены смысла. Результат творческой деятельности в слишком большой степени именно результат творчества, а не затрат. 
2.3.2. Затраты на замещение 
Примерно то же можно сказать о другом варианте реализации затратного подхода, в основе которого лежит идея замещения одного актива другим, равноценным с точки зрения выполняемых функций. До известной степени такая замена возможна и в отношении НМА. Например, замена одного развлекательного фильма другим аналогичным по содержанию фильмом обычно не имеет существенного значения, если публика хочет просто весело провести время, рекламодатель – разместить рекламу, а владелец кинотеатра продать билеты. Однако, возможность такой замены – скорее исключение, чем правило. 
2.3.4. Недостатки затратного подхода 
Затратный метод имеет один, но очень существенный недостаток. Получаемая этим методом оценка, как правило, не имеет отношения к реальной ценности оцениваемого актива (разумеется, речь идет только о НМА). 
7, Поняття та методи розрахунку вартості відтворення (заміщення) прав на об‘єкти інтелектуальної власності.

ЗП предполагает оценку стоимости исходя из величины затрат на воссоздание оцениваемого объекта в действующих ценах с учетом его текущего состояния. Методы: стоимости создания и цены приобретения. Метод стоимости создания предполагает, что нематериальные активы стоят столько же, сколько стоят затраты на их создание. Основными этапами в применении этого метода являются: • определение стоимости создания нематериального актива; • оценка уровня износа; • расчет текущей стоимости нематериального актива. Определение стоимости создания нематериального актива предполагает выявление и учет всех фактических затрат, связанных с разработкой (изготовлением) конкретного нематериального актива, а именно: ♦ расходов на поисковые, прикладные научные исследования и опытно-конструкторские разработки (материальные затраты, заработная плата с начислениями на социальные нужды, амортизация используемых в НИОКР основных фондов, прочие); ♦ затрат на приобретение имущественных прав, использование которых необходимо для создания оцениваемого нематериального актива; ♦ затрат на создание конструкторско-технологической и проектной документации; ♦ расходов на создание экспериментальных образцов (по тем же элементам затрат, что и расходы на поисковые и опытно-конструкторские работы); ♦ расходов на услуги сторонних организаций по выдаче патентов и затрат на уплату патентных пошлин (за поддержание патента в силе); ♦ расходы на освоение производства продукции, создаваемой с помощью оцениваемого нематериального актива. Оценка уровня износа осуществляется с учетом того, что для нематериальных активов характерными являются функциональный и экономический износ. Величина износа определяется по формуле: Ипл = 1-Ки,где ИНА- величина износа, доля ед.; Кц - коэффициент износа. Коэффициент износа должен определяться специалистами кон-кретной области знаний, к которой относится нематериальный актив, При этом возможна организация экспертного опроса на основе качест-венных оценок, приводимых затем к количественным показателям. Такая процедура может проводиться с использованием таблицы количествен-ных и качественных показателей износа. очень низкий –0-0,1, низкий 0,1-0,3, средний 0,3-0,5, достаточно высокий 0,5-0,8, высокий 0,8-1. Текущая стоимость НМА будет равна стоимость создания * износ НМА. Затратный метод имеет один, но очень существенный недостаток. Получаемая этим методом оценка, как правило, не имеет отношения к реальной ценности оцениваемого актива (разумеется, речь идет только о НМА). 

8, Порівняльний підхід до оцінки прав на об‘єкти інтелектуальної власності: сутність, переваги та недоліки. Метод сравнительного анализа продаж основан на т ом. что субъекты на рынке осуществляю! сделки купли-про​дажи по аналогии. I е. основываясь на информации об аналогичных сделках. О)сюда следует, что данный метод ос​новывается на принципе замещения. Другими словами, метод имеет в своей основе предположение, что благоразум​ный покупательза выставленное на про​дажу предприятие заплатит не большую сумму, чем та, за которую можно приоб​рести аналогичный по качесшуи пригод​ности объект.
Этот метод включает сбор данных о рынке продажи предложений пообъек-13м, сходным с оцениваемыми. Цены на объекты-аналоги затем корректируются с учетом параметров, покоторым объек​ты отличаются друг от друга. После кор​ректировки цен их можно использовать для определения рыночной стоимости оцениваемой собственности.
Основные этапы процедуры оценки при данном методе следующие:
- исследование рынка с целью сбо​ра информации о совершенных сделках, котировках, предложениях по продаже объектов, аналогичных объекту оценки;
- отбор информации с целью повы​шения ее достоверности и получения подтверждения того, что совершенные сделки произошли в свободных рыноч​ных условиях;
- подбор подходящих единиц изме​рения и проведение сравни Iельного ана​лиза для каждой выбранной единицы измерения;
- сравнение оцениваемо!о обьек!а и отобранных для I риииония объектив. проданных ими продающими на рынке, по отдельным :элементам, корректировка цены оцениваемого объекта;
-  установление стоимости оцени​ваемого объекта путем анализа сравни​тельных характеристик и сведения их к одному стоимостному показателю или группе показателей.
В условиях недостатка информации или низкой достоверности информации о рынке вместо стоимостной оценки объекта выходные данные могут быть представлены я виде группы показате​лей.
Сравнительный подход предусматривает анализ цен предложения или продажи объектов, которые аналогичны оцениваемому, и дальнейшую корректировку этих цен с целью учесть отличия ме-жду объектами сравнения и объектом оценки. В качестве достоинств сравнительного подхода можно вы-делить: -определение цены объекта на основе фактической цены ку-пли-продажи аналогичных объектов в аналогичных условиях приобретения с использованием корректировок, обеспечивающих сопоставимость аналога с оцениваемым объектом; -отражение фактически достигнутых результатов эксплуата-ции объекта; -реальное отражение спроса на данный объект инвестирова-ния. Вместе с тем, сравнительный подход имеет ряд недостатков: - игнорирование перспектив использования объекта в буду-щем; - потребность сбора полной и достоверной информации по большому количеству аналогов, что является достаточно труд0. емким процессом; - необходимость выполнения сложных корректировок в про-цессе нивелирования различий оцениваемого объекта и аналога для определения итоговой величины стоимости. При использовании метода аналогов продаж необходимо отыскать на рынке объект подобный оцениваемому, по меньшей мере, по таким параметрам: ■^ сфера использования; ^ функциональное решение; ^ размер; ^ качество; ^ управление; ^ этапы жизненного цикла; ^ расходы на создание; У условия и дата продажи; / соотношение спроса и предложения. Метод аналогов продаж Поскольку большинство нематериальных активов обладает свойствами уникальности и, кроме того, объемы трансакций с яими в настоящее время на отечественном рынке незначительны, постольку метод аналогов продаж возможно использовать лишь применительно к широко представленным на рынке стандартизированным объектам. В настоящий момент это: • универсальные программы для ЭВМ (объект авторского права); • право аренды недвижимости (объект права пользования экономическими, организационными и другими выгодами); • объекты авторских и смежных прав, купля-продажа которых осуществляется на основе законодательно установленных паушальных платежей. Метод отраслевых соотношений Как уже отмечалось выше, метод отраслевых соотношений основывается на существовании зависимости между стоимостью объекта и его определенными характеристиками, которая форми-руется по результатам статистического анализа информации о ценах продажи объектов со схожими характеристиками. Основными характеристиками, используемыми в оценке стоимости нематериальных активов, выступают: -^ область техники / отрасль промышленности; / вид изделий, содержащих нематериальные активы. Предполагается, что базой трансакций является лицензия, плата за которую привязана к величине объема реализации про-дукции, произведенной с помощью нематериального актива. Процент от названного объема реализации выступает в виде ро-ялти, т.е. платы за нематериальный актив, а метод отраслевых соотношений принимает форму метода освобождения от роялти.

9, Ліцензійний договір та ціна ліцензії. Форми та структура ліцензійних платежів. Вплив форми ліцензійних платежів на вартість ліцензії.

Лицензионный договор - договор, по которому одна сторона (лицензиар) предоставляет право на использование изобретения или иного технического достижения (лицензию), а другая сторона (лицензиат) выплачивает за это определенное вознаграждение. Цена лицензии - сумма роялти, выплаченная за период действия лицензионного соглашения продавцу лицензии в соответствии с полезностью приобретенных покупателем технологий. Экономическое обоснование цены лицензии должно содержат!.: анализ экономической эффечтнаиости использования нзобретений в сопостаолении с возможными альтернативными вариантами, обоснование верхнего и нижнего предела, а также-расчетной цены лицензии, от-ечгющей интересам лицензиата и лицензиара. Ее велнчина будет ограничена нижним и верхним пределом цены и определяете» с учетом многочисленных факторов. Расчет цены лицензии каждая сторона проводит самостоя согласованной информации о условиях рь'ночнои экономики могут нсюл.зо.вться следующие виды лицензиейных платежей роялти периодические платежи (в процентах или твердых ставках), выплачиваемые в течение всего срока действия лицензиейного соглашения; паушальный платеж — твердое (фиксирозаииые) суммы выплачиваемые временно или в рассрочку комбинированные (смешанные! — пернодические платежи в сочетании с первона члпьным или минимально г «рам тированным и платежами. Лицензионные платежи могут выплачиватьс* из прибыли (дохода), получаемой от использования изобретения, чистой прибыли фонда производственного и социального развития или другого фонда аналогичного назначения, фонда риска (для предприятий а также из средств Государственного фонда изобретений СССР, централ изо в линь! К фондов и резервов министерств и ведомств региональны* фондов финансирования изобрстательской деятельности, инновационных фондов, банковских кредитов, а в отдельных случаях – бюджетных ассигнований.

10, Особливості використання методу порівняння продажів при оцінці прав на об‘єкти інтелектуальної власності.

При рыночном подходе используется метод сравнения продаж, когда рассматриваемый актив сравнивается с аналогичными объектами интеллектуальной собственности или интересами в этих объектах либо с ценными бумагами, обеспеченными неосязаемыми активами, которые были проданы на открытом рынке. Двумя наиболее распространенными источниками данных, используемыми в сравнительном подходе, являются рынки, на которых продаются как интересы в собственности на аналогичные неосязаемые активы, так и деривативы (фьючерсы и опционы). Должна существовать обоснованная база для сравнения, когда опора делается на сравнимые ОИС, которые присутствуют в той же отрасли или бизнесе, что и рассматриваемый ОИС, или в той же, которая реагирует на те же экономические переменные. Когда для обеспечения ориентиров при определении величины стоимости используются предыдущие сделки в отношении предмета оценки, могут потребоваться корректировки данных с учетом течения времени и изменившихся обстоятельств в экономике. Основными элементами сравнения, которые должны рассматриваться при отборе и анализе сделок по продаже являются следующие: 1. Структура и объем юридических прав собственности на неосязаемое имущество, передаваемых в сделке. 2. Существование каких-либо специальных условий и соглашений о финансировании. 3. Экономические условия, которые существовали на соответствующем вторичном рынке во время сделки по продаже. 4. Отрасль или бизнес, где использовался (или будет использоваться) неосязаемый актив. 5. Физические характеристики ОИС. 6. Функциональные характеристики ОИС. 7. Технологические характеристики ОИС. 8. Включение других нематериальных активов в сделку. Для определения диапазона рыночной цены ОИС выявляются, во-первых, все технологические и технические преимущества, которые получает собственник благодаря приобретению прав, и, во-вторых, диапазон возможных рыночных оценок, соответствующий выделенной области техники. Нижняя граница диапазона рассчитывается обеими сторонами как минимальная приемлемая для собственника оценка платежа за раздел с конкурентом области технической исключительности, обеспечиваемой патентом. Эта оценка служит базой, на которой стоится тсратегия поведения собственника при переговорах. Основные этапы расчета нижней границы приведены в таблице 5.1.1. Верхняя граница цены патента рассчитывается как максимальная приемлемая для конкурента – потенциального лицензиата оценка платежа за доступ к запатентованному новшеству. 

11, Дохідний підхід до оцінки прав на об‘єкти інтелектуальної власності. Метод капіталізації доходу при здійсненні оцінки прав на об‘єкти інтелектуальної власності. Порядок застосування методу дисконтування доходів при здійсненні оцінки прав на об‘єкти інтелектуальної власності.  При доходном подходе стоимость неосязаемого актива или интереса в неосязаемом активе определяется путем расчета приведенной к текущему моменту стоимости прогнозируемых будущих выгод. Различные методы оценки будут зависеть от характера неосязаемого актива, от устойчивости и природы дохода. Могут использоваться следующие методы оценки: 1. Метод дисконтированного денежного потока (DCF). Метод прямой капитализации (превышение поступлений над затратами), которая может извлекаться из неосязаемого актива и которая может возникать, в частности, за счет надбавки к цене, снижения затрат или эффекта масштаба. В методе дисконтирования будущего денежного потока (Discounted Cash Flow - DCF) рассчитываются денежные поступления для всех будущих периодов. Эти поступления конвертируются в стоимость путем применения ставки дисконтирования и использования техники расчета стоимости, приведенной к текущему моменту. Метод дисконтирования используется для ОИС, имеющих конкретные сроки службы. Принятый период времени обычно представляет собой более короткий из двух сроков службы ОИС – экономического или юридического. Срок полезной службы – это период, в течение которого неосязаемые активы, как ожидается, принесут собственнику экономическую отдачу от активов и могут оцениваться оценщиком с учетом следующих факторов: 1. Остающийся юридический срок службы. 2. Остающийся срок по контракту. 3. Остающийся физический срок службы. 4. Остающийся технологический срок службы. 5. Остающийся функциональный срок службы. 6. Остающийся экономический срок службы. Ставки дисконтирования (i) определяются по данным рынка на момент оценки и выражаются как мультипликаторы цен (определенные из данных по открыто продаваемым бизнесам или по сделкам) или как процентная ставка (определяемая по альтернативным инвестициям). В качестве нормы дисконтирования может быть принят уровень предполагаемой прибыли при альтернативном исполь-зовании средств на создание, производство и реализацию про-дукции, процент за банковский депозит, норма прибыли при вложении средств в ценные бумаги, процентная ставка рефинан-сирования. Зарубежный опыт свидетельствует, что за нижнюю границу ставки дисконта может приниматься значение доходности по государственным облигациям. В ведущих странах доходность по государственным облигациям колеблется в пределах от 5% (Швей-цария) до 15% (Италия, Португалия) годовых . Практика показывает, что риск не достижения уровня дохода от неосязаемых активов выше, чем риск, определенный для осязаемых активов и чистого оборотного капитала. Поэтому ставки дисконтирования или капитализации, используемые для конвертации денежных потоков дохода в рыночную стоимость, выше, чем те, которые используются в оценке бизнеса Если исходить из того, что объект оценки приобретается не с целью его скорой перепродажи, а на многие годы, то при достаточно большом значении n формула расчета дисконтированного денежного потока преобразуется в формулу (16). Мn= CF0 /rk (16) Где: CF0 – средний доход по истечении каждого года; rk – коэффициент капитализации, который складывается из реальной ставки дисконта и коэффициента амортизации (возврата капитала). Метод прямой капитализации достаточно прост, однако он статичен, и поэтому требуется особое внимание к правильному выбору показателей чистого дохода и коэффициентов капитализации. 

12, Особливості оцінки прав на об‘єкти інтелектуальної власності в залежності від об‘єкта оцінки та мети оцінки. 

При проведении оценки отдельных объектов ИС и нематериальных активов, ■ аналОГИЧНО оценки иного имущее! ва (объектов собстиеиности) предприятий и всего предприятия в целом, выделяют, как правило, два основных подхода, раз​личающихся по целям оценки, а именно:
-  оценку для целей инвенгариза-ции, бухгалтерски! о учета и постановки имущества на баланс предприятия;
-  оценку   для целей определения рыночной(инвестиционной) стоимости объектов для расчет размера платежей ори коммерческом использовании иму​щества.
13, Організація процесу оцінки прав на об’єкти інтелектуальної власності та її етапи (укладання договору на проведення оцінки, збір інформації, обстеження об‘єкта, обґрунтування методології оцінки, процедура визначення вартості, складання звіту про оцінку). Оценка стоимости нематериальных активов проводится в определенной последовательности и включает следующие этапы: 1) обследование нематериальных активов; 2) правовая экспертиза; 3) определение рассчитываемого вида стоимости и выбор соот ствующего подхода (подходов) и метода (методов) оценки ст мости; 4) сбор информации для проведения оценки; (. 5) расчеты стоимости нематериальных активов с применение» бранных подходов и методов; 6) подготовка отчета об оценке. 394 На этапе обследования нематериальных активов необходимо убедиться в наличии материальных носителей, которые являются объектами учета. Такими носителями могут быть письменное и (или) художественное описание, чертежи, схемы, образцы продукции, дискеты, винчестеры ЭВМ, аудио и видеокассеты, СО-КОМ и другие носители объектов интеллектуальной собственности. На этапе правовой экспертизы необходимо идентифицировать права на объекты интеллектуальной собственности, т. е. убедиться в наличии документов, которые подтверждают законное владение имущественными правами (патенты, свидетельства, лицензионные договоры, договоры заказа на создание объектов интеллектуальной собственности, контракты или авторские лицензионные договоры и т. д.). На третьем этапе, в зависимости от цели оценки, правовой ситуации, других факторов, необходимо определить тип рассчитываемой стоимости. В отечественной практике оценки нематериальных активов используются в основном два типа стоимости: инвентарная и рыночная. Инвентарная используется для инвентаризации, бухгалтерского учета и постановки активов на баланс предприятия, а рыночная - для определения размеров платежей при коммерческом использовании имущества. Методы оценки стоимости определяются типом рассчитываемой стоимости, а также целью оценки и тем, как планируется использовать ее результаты. На четвертом этапе, в зависимости от типа стоимости и выбранного метода, осуществляется формирование необходимой информационной базы для проведения оценки. Перечень необходимой информации, в частности, включает: -характеристики объектов интеллектуальной собственности или товаров, изготовленных с использованием таких объектов или товаров (технические, потребительские, эксплуатационные и экологические показатели), при необходимости в сравнении с аналогичными или конкурирующими; -источники получения прибыли от использования нематериальных активов (увеличение объемов реализации конкретных видов или всей "родукции, изготовленной с использованием объектов интеллектуальной ооственности, других видов нематериальных активов; повышения цены зависимости от качества продукции; экономия в производстве; выручка продажи (переуступления) имущественных прав или продажи лицензии И Т. Д.); Рас "описание рынка объектов интеллектуальной собственности (от- Вен И И напРавления использования объектов интеллектуальной собст- 6Ом сти в соответствии с функциональными признаками и (или) спосо- Рименения, география сбыта, емкость рынка сбыта и т. д.); ~ Затраты, связанные с приобретением прав и использованием объ-ектов интеллектуальной собственности (на приобретение имуществен ных прав; на использование в производстве и организации выпуска товаров, на правовую и другие виды охраны; на страхование рисков осущест. вления проектов с использованием объектов интеллектуальной собственности и т. д.); -себестоимость и цена единицы товара с использованием интеллектуальной собственности; -риски, связанные с приобретением прав и использованием объектов интеллектуальной собственности; -чистая прибыль от использования объектов интеллектуальной собственности. Отчет об оценке стоимости нематериальных активов составляется с соблюдением общих требований к отчетам об оценке, при этом имеет свои особенности. Во вступлении излагается цель оценки, основания для проведения оценки, сведения об оценщике, определяется дата оценки. Далее в отчете описываются объекты интеллектуальной собственности, которые оцениваются, сведения об их правовой охране, данные о сроках, регионах и сфере действия прав. Затем дается характеристика стоимости конкретных объектов интеллектуальной собственности, обоснование подходов и методов оценки, анализ собранной информации со ссылками на источники ее получения, полный расчет стоимости нематериальных активов, а также ограничения в отношении использования полученного результата, другие необходимые для оценки сведения.

14, Методичні підходи та методи оцінки прав на об’єкти інтелектуальної власності. Поняття вагомості об`єктів інтелектуальної власності. Методи визначення коефіцієнта вагомості об`єктів інтелектуальної власності. 2.1. Доходный подход (метод) Основным методом установления стоимости прав ИС считается доходный метод в широком понимании. Метод сравнительных продаж (рыночный метод) и затратный метод могут использоваться в качестве дополнения к доходному методу. Доходный метод имеет много вариантов, которые часто упоминаются как отдельные методы. Основные варианты доходного метода: ? метод Д1 “Освобождение от роялти”; ? метод Д2 “Дисконтирование/капитализация преимущества в доходах”; ? метод Д3 “Дисконтирование/капитализация экономии затрат”. Каждый из трех основных вариантов может быть реализован в двух модификациях, обозначаемых литерами (а) и (б). Модификация (а) основывается на капитализации усредненной прибыли или денежного потока, модификация (б) – на дисконтировании ожидаемых денежных потоков или ожидаемых прибылей. В качестве показателя доходности в том и другом случае могут быть выбраны либо прибыль (до налогообложения или после него), либо денежный поток. Наиболее теоретически обоснованные и, вместе с тем, наиболее сложные модификации всех трех основных вариантов доходного метода основаны на дисконтировании денежных потоков, наиболее простые модификации – на прямой капитализации прибыли. Выбор метода определяется как компромисс между стремлением к высокому качеству результата и разумным стремлением к простоте процедуры оценки. 2.1.1. Дисконтирование денежных потоков Для установления рыночной стоимости прав ИС наиболее удобен метод Д1, применяемый либо в модификации (а) с капитализацией прибыли (до налогообложения), либо в модификации (б) с дисконтированием ожидаемой прибыли (также до налогообложения). Этот метод больше всего подходит для оценки патентов и лицензий при их продаже. За основу расчета берутся предполагаемые лицензионные платежи в виде роялти – регулярных выплат, рассчитываемых в виде процентов от выручки, получаемой в результате реализации лицензионной продукции. Размер роялти определяется по предыдущему опыту, по специальной таблице стандартных отраслевых роялти или иным относительно простым способом. Метод расчета может быть разбит на следующие семь этапов: 1. Составляется прогноз объема продаж, по которым ожидаются выплаты роялти. Прогноз составляется в натуральных и стоимостных показателях с разбивкой по годам или более коротким интервалам. 2. Определяется ставка роялти. Если нет опыта продаж лицензий аналогичного типа, то данные берутся из таблиц стандартных размеров роялти. Такие таблицы публикуются8. 3. Определяется экономический срок службы патента или лицензии, который может быть существенно короче юридического, если изобретение устаревает раньше окончания срока действия патента. 4. Рассчитываются ожидаемые выплаты в виде роялти. Как правило, роялти начисляются от объема продаж в стоимостном выражении по тем периодам, на которые разбит весь экономический срок действия патента или лицензии. Но применяются также роялти, рассчитываемые по количеству единиц произведенной продукции. 5. Из ожидаемых выплат в виде роялти вычитаются все расходы, связанные с поддержанием патента в силе и т.п. (если они сопоставимы с размерами ожидаемых роялти); 6. Рассчитываются дисконтированные потоки прибыли, получаемой от выплат в виде роялти. Коэффициенты дисконтирования определяются в зависимости от области применения изобретения, отраслевых и индивидуальных рисков. 7. Определяется приведенная стоимость потоков прибыли за весь период. Для этого дисконтированные потоки прибыли суммируются. Поток прибыли текущего года учитывается с коэффициентом 1. Считается, что он состоит из тех средств, которые поступают или, наоборот, должны быть уплачены немедленно9. Для каждого последующего года коэффициент дисконтирования получается умножением коэффициента для предыдущего года на величину 1/(1+r)=100/(100+ставка дисконта) где r – ставка дисконта, выраженная в долях (она равна частному от деления ставки дисконта в процентах на 100). Полученная сумма называется приведенной стоимостью (обозначается как PV10). Ее можно выразить формулой: PV=CF0+1/(1+r)? CF1+[1/(1+r)]2? CF2+ …+[1/(1+r)]T? CFT где PV – приведенная стоимость конечной последовательности потоков CF0, CF1, CF2, … , CFT, индекс 0 соответствует текущему году, индекс T – последнему году использования оцениваемого актива. Преимуществами метода Д1(б) является: (1) возможность его применения как при оценке уже используемых НМА (прав ИС), так и при оценке прав ИС, которые только предполагается использовать; (2) относительная простота применения; (3) возможность использования стандартных отраслевых ставок рояли. Метод Д1(а), как правило, дает слишком грубую оценку, но он проще в использовании. Другие варианты доходного метода рекомендуется использовать в тех случаях, когда метод освобождения от роялти не применим. Например, при установлении стоимости в использовании прав на “ноу-хау”, лучше использовать метод капитализации экономии затрат. При установлении инвестиционной стоимости вклада в виде прав ИС в уставный капитал нового юридического лица или портфеля прав ИС, используемого в инвестиционном проекте, следует применять метод дисконтирования преимуществ в доходах. 2.1.2. Прямая капитализация Капитализация более простая процедура, чем дисконтирование. Однако применять ее рекомендуется в тех случаях, когда оцениваемый актив уже используется и приносит стабильный доход, или требуется быстро провести достаточно грубую оценку актива, который предположительно будет давать стабильный доход. Прибыль – более удобный показатель для капитализации, чем денежный поток. Капитализация прибыли позволяет с достаточной точностью определить стоимость актива в тех случаях, когда прибыль от использования оцениваемого актива стабильна, например, эту прибыль составляют постоянные по объему лицензионные платежи (роялти) за использование запатентованного изобретения, а оцениваемый актив – исключительные права, возникающие из патента на данное изобретение. В расчет принимается прибыль до налогообложения, так как цель оценки – определение рыночной стоимости актива. Предполагается, что актив учтен за балансом или на балансе с оценкой по минимальной стоимости. При продаже актива по цене V, т.е. по рассчитанной рыночной стоимости, вся эта сумма будет составлять прибыль до налогообложения. Чтобы определить рыночную стоимость в использовании для актива, приносящего стабильную прибыль, следует умножить годовую прибыль (до налогообложения), полученную от использования оцениваемого актива за текущий год, на специальный множитель (мультипликатор) M: V=M?(прибыль от использования актива за год). Если прибыль постоянна, то мультипликатор рассчитывается по формуле: M=1/r0, =100/(ставка капитализации), где r0 – ставка капитализации для стабильно работающих предприятий данной отрасли, выраженная в долях (она равна частному от деления ставки капитализации в процентах на 100). Если прибыль стабильно растет с темпом g, то M=1/(r0-g). Для получения оценки актива, приносящего стабильную или стабильно возрастающую прибыль, используются мультипликаторы и ставки капитализации, рассчитываемые по специальным методикам на основе данных фондового рынка. Обычно ставка капитализации выбирается в интервале от 10% до 50%, что соответствует значениям мультипликатора M=10 и M=2, соответственно. Для НМА ставка капитализации обычно выше, чем для других активов и для бизнеса в целом. Если для оценки бизнеса наиболее часто используются мультипликаторы от 6 до 8, то при оценке НМА мультипликатор может быть равен 3-5. 2.1.3. Достоинства и недостатки доходного подхода Достоинство доходного подхода в том, что он универсален, теоретически обоснован и позволяет определить именно ту стоимость актива (рыночную, инвестиционную и т.п.), которая должна быть определена в соответствии с типом совершаемой трансакции и целями оценки. Основной недостаток доходного подхода – сложность получения необходимой исходной информации для расчетов. 2.2. Рыночный подход Рыночный подход к оценке активов (в том числе НМА) – это, прежде всего, метод сравнения продаж. Кроме того, в рамках рыночного подхода обычно рассматриваются другие методы, основанные на использовании обобщенной информации о рыночных продажах. 2.2.1. Метод сравнения продаж Метод сравнения продаж в традиционном понимании практически не применим в рассматриваемой сфере за исключением оценки прав на программы для ЭВМ, передаваемых на основе оберточных лицензий. Кроме того, возможно использование метода сравнения продаж в качестве дополнения к доходному методу. Однако все сделки, в которых возникает необходимость оценить ИС, достаточно оригинальны. Найти подходящие аналоги сделок обычно оказывается невозможно. 2.2.2. Использование отраслевых индексов (стандартных ставок роялти) Одним из вариантов реализации рыночного подхода можно считать использование стандартных отраслевых ставок роялти. В литературе описаны случаи, когда такие отраслевые стандарты устанавливались стихийным путем и действовали в течение ряда лет (Romary J.M. 1994). 2.2.3. Достоинства и недостатки рыночного подхода Рыночный подход имеет два несомненных достоинства. Во-первых, он основан на использовании рыночной информации, во-вторых, он прост в применении. Однако второе достоинство очень легко превращается в недостаток. Простота применения рыночного подхода лишь кажущаяся. Стандартные ставки роялти для определенных видов продукции, отраслевые индексы и другие показатели дают очень приблизительные ориентиры для совершения реальных сделок. Вся трудность заключается в учете индивидуальных особенностей конкретной сделки, а именно здесь рыночный подход не дает ни каких ориентиров. 2.3. Затратный подход Затратный подход рассматривается в литературе по оценке ИС как один из трех возможных подходов. Считается, что он может быть использован только как дополнение к доходному методу (если речь не идет об оценке для целей бухгалтерского учета). Этот подход, как и предыдущие два, может быть реализован в нескольких вариантах. 2.3.1. Затраты на воспроизводство (восстановление) актива Наиболее последовательное применение затратного подхода – это прямой подсчет затрат на проведение работ, результатом которых стало патентуемое изобретение, компьютерная программа и т.д. Следует подчеркнуть, что речь идет не о бухгалтерском учете затрат с отражением на счетах, а просто о подсчете. В качестве варианта можно подсчитать, какие затраты понадобились бы на проведение тех же работ с учетом цен и ставок оплаты на дату оценки. Такие расчеты часто проводятся при оценке недвижимости. Однако применительно к НМА они, как правило, лишены смысла. Результат творческой деятельности в слишком большой степени именно результат творчества, а не затрат. 2.3.2. Затраты на замещение Примерно то же можно сказать о другом варианте реализации затратного подхода, в основе которого лежит идея замещения одного актива другим, равноценным с точки зрения выполняемых функций. До известной степени такая замена возможна и в отношении НМА. Например, замена одного развлекательного фильма другим аналогичным по содержанию фильмом обычно не имеет существенного значения, если публика хочет просто весело провести время, рекламодатель – разместить рекламу, а владелец кинотеатра продать билеты. Однако, возможность такой замены – скорее исключение, чем правило. 2.3.4. Недостатки затратного подхода Затратный метод имеет один, но очень существенный недостаток. Получаемая этим методом оценка, как правило, не имеет отношения к реальной ценности оцениваемого актива (разумеется, речь идет только о НМА). 

Коеф весомости: Величину интеллектуальной составляющей в доле прибыли, приходящейся на объекты промышленной собственности в приросте прибыли, получаемой от использования объекта новой техники, предлагается определять на основе специального коэф​фициента: Кв=Ev/T,  где Ev - показатель, связанный со всеми признаками объекта промышленной собственности; Е - показатель, связанный с объектом в целом. Такими по​казателями  могут  быть  себестоимость,   цена,   масса производительность, мощность и др. 
15, Особливості оцінки засобів індивідуалізації учасників цивільно-господарського обігу (торгових марок, фірмових найменувань, зазначення місця походження товару тощо). Оценка средств идентификации юридических лиц. 
Средства идентификации юридических лиц - обозначения или на-звания, служащие для отличия товаров (услуг) от товаров (услуг) другого производителя или для выделения товаров (услуг), которые по мнению производителей обладают особыми свойствами. К средствам идентификации юридических лиц относятся: • знаки для товаров и услуг; • фирменные наименования; • наименование мест происхождения товаров. Целью создания средств идентификации юридических лиц являет-ся разработка и раскрутка узнаваемого рекламного образа, что приводит к увеличению объемов продаж и соответственно доходов. Исходя из это-го, можно утверждать, что основным подходом к оценке их является до-ходный метод. Средства идентификации юридических лиц выступают как отделимые нематериальные активы - права на использование торго-вых марок/знаков обслуживания и фирменных наименований продаются или передаются во франчайзинг без материальных активов бывших вла-дельцев (создателей). Это справедливо и для мест производства товаров, что находит отражение в маркировке изделий по местоположению штаб-квартиры корпорации, а не по месту производства продуктов. Естествен-но, что, как покупатель, так и продавец, заключая сделки по этим немате-риальным активам, основываются на том, что последние будут способст-вовать принесению доходов в будущем. Поэтому ставки роялти привязы-ваются к будущим объемам продаж, которые обеспечат эти активы. По некоторым оценкам на развитых рынках ставки роялти уже сложились и используются в оценке стоимости. На украинском рынке практически отсутствуют сделки со средствами идентификации юридических лиц и ставки роялти в принципе не существуют. Поэтому, в настоящее время, использование метода освобождения от роялти, применительно к средст-вам идентификации украинских юридических лиц весьма проблематично. Наряду с этим, классический подход в виде прямой капитализации дохода, приносимого средствами идентификации юридических лиц, вполне применим с общетеоретических позиций. Сложность его практи-ческого использования заключается в трудности выделения той части дохода, которую приносит торговая марка/знак обслуживания или фир-менное наименование. Это обусловлено тем, что хотя средства иденти-фикации юридических лиц являются отделимыми активами, без активно-го рынка увидеть по какой стоимости они отделяются невозможно. Та-ким образом, в условиях неразвитого рынка средства идентификации юридических лиц становятся неотделимыми нематериальными активами и смешиваются или совпадают с гудвиллом. Совпадение их с гудвиллом происходит в том случае, если средст-ва идентификации юридических лиц являются формой существования гудвилла (на такую возможность обращалось внимание выше). При этом оценка последних осуществляется также как и гудвилла. Вполне правомочно утверждать, что средства идентификации юри дических лиц стоят столько же, сколько стоят затраты, которые были понесены на их создание (в текущих ценах), чтобы соответствующим образом раскрутить торговую марку. Но здесь нужно иметь в виду, что затраты на создание торговой марки могут оказаться мизерными по срав-нению с теми доходами которые она приносит сама по себе или в сово-купности с другими активами. Например, самой популярной в мире спор-тивной торговой маркой является "Найк". Она была создана в 1971 году за 35 долларов. В настоящее время, стремясь поддержать торговую мар-ку, фирма "Найк" выделила 1 млрд. долларов на спонсорство ведущих спортсменов. Какие затраты в большей мере характеризуют стоимость этой торговой марки? Постановка вопроса в такой плоскости уже сама по себе содержит ответ - для того чтобы торговая марка приносила доходы в нее постоянно надо вкладывать деньги. Можно утверждать, что в определяющей степени торговая марка является продуктом рекламы, поскольку последняя направлена исключи-тельно на идентификацию товаров и / или конкретных производителей, т.е. стоимость торговой марки - это производная от стоимости рекламы. Утверждение о том, что при ослаблении рекламного воздействия или пренебрежении рекламой покупатель отворачивается от продукции в сторону конкурирующей, не требует доказательств. Показательной явля-ется "коловая" война. "Пепси-Кола" в 1996 г. потратила полмиллиарда долларов на "Голубой проект", в рамках которого было произведено из-менение цветов торговой марки. "Кока-Кола" ответила ей своей реклам-ной компанией, оцениваемой также в 500 млн. долларов (кстати, на сего-дняшний день - это рекламные компании, характеризующиеся наиболь-шим бюджетом в мире). Естественно, что не все эти расходы были связа-ны с товарными знаками - часть их выступает как необходимая дань кон-курентной борьбе. Какая часть затрат "принадлежит" средствам иденти-фикации юридических лиц определить невозможно. Приведенные примеры характеризуют успешно раскрученные средства идентификации юридических лиц. Но, наряду с этими примера-ми, существует масса других гораздо более распространенных, когда тор-говые марки доходов не приносят - ведь ими обладают банкроты, подав-ляющая масса убыточно работающих предприятий и тех, кто балансирует на грани рентабельности. Несмотря на то, что расходы на создание средств идентификации юридических лиц понесены, вряд ли они могут быть основанием для рыночной оценки их стоимости. Приведенные соображения дают нам основание утверждать, что хотя теоретически затратный метод оценки средств идентификации юри-дИческих лиц существует, его практическое использование сталкивается с0 значительными, если не сказать непреодолимыми трудностями. Мы считаем, что наиболее действенным способом оценки средств лдентификации юридических лиц в условиях пассивного рынка, трудно-стей определения доходов, которые они приносят и затрат на их воссоз-дание является следующий. Нематериальные активы оцениваются "кот-ловым" способом, т.е. во всей своей совокупности без разделения на от-делимые и неотделимые, например, как капитализированная разность между рыночной стоимостью предприятия (уровнем капитализации или дисконтированием денежных потоков) и чистой стоимостью материаль-ных активов. Затем группа экспертов - признанных специалистов той сферы деятельности, в которой функционируют нематериальные активы, оценивает их вклад в создание всей стоимости. Здесь используются из-вестные методы оценки и обработки информации - ранжирования, метод - Дельфи, попарных сравнений и прочие. На основании полученных удельных весов каждого объекта нематериальных активов определяется его стоимость, в том числе и стоимость средств идентификации юриди-ческих лиц. Такой подход позволит привлечь к оценке узких специали-стов, субъективные мнения которых будут гораздо весомее, чем мнения профессиональных экспертов - оценщиков, владеющих в лучшем случае лишь общей методологией. Роль последних заключается в оценке рыноч-ной стоимости совокупных нематериальных активов, поиске специали-стов-профессионалов, обосновании методов экспертных опросов и обра-ботке их результатов. 







